
升级移动 DSP 布局你知道吗？ 

悠易互通与微博战略合作 升级移动 DSP 布局 

在去年，中国多屏程序化购买引领者悠易互通宣布，与中国具有影响力的社会化媒体平台微博达成战略合

作。本次战略合作，是悠易互通在移动 DSP 战略布局的又一次升级，实现每日 40 亿以上的移动流量规模。 

除实现包括微博移动端原生属性的所有优质资源对接外，双方技术团队将在社交属性价值研究、原生互动

展现形式、双方数据共享挖掘等战略层面进行深入合作，推动整个社交大数据平台的生态研究与运用。 

 

随着社交媒体价值的全面凸显，社交网络数据成了一座亟待开采的价值金矿。越来越多品牌广告主期待通

过社交媒体与用户达成更深层的情感互动。截止三季度，微博月活跃用户达到 2.22 亿，每天有海量用户发

布自己的状态、兴趣，并与具有共同爱好的朋友形成独特的社交圈，这些大规模、多维度的海量数据一旦

被深入挖掘及合理运用，将满足广告主品效合一的营销需求。 



 

对于本次合作，微博商业运营总经理洪力舟表示："大数据时代，微博数据有着独有优势。作为中国最大的

移动社交媒体平台之一，我们不仅可以帮助广告主按照常规的用户属性找到目标受众，更可以依据用户的

社交关系、兴趣维度、互动行为等其它数据，让广告主将更个性化的信息，在更正确的时间，传递到更精

准的人群。悠易互通在程序化购买和精准广告投放方面有着丰富的经验和市场领先的地位，希望通过和悠

易互通的合作，把微博数据的价值更好地传递给广告主。" 

 

副总裁花芳 

悠易互通产品副总裁花芳表示，此次与微博的战略合作，双方会开展不限于常规流量对接的 DSP 日常投放

合作，并将进行更具底层结构的数据打通及挖掘运用，为广告主打破传统移动投放形式，建立与消费者更

好的沟通与营销渠道进行积极探索，推进程序化移动原生广告发展，打造中国最优质的移动社交营销解决

方案。 



 

本次战略合作，是悠易互通在移动 DSP 战略布局的又一次升级，目前悠易互通已经与微博、百度、谷歌、

广点通、芒果、灵集、百川、优酷、爱奇艺、乐视、风行等核心优质移动资源形成联动，实现每日 40 亿以

上的移动流量规模。2015 年，悠易互通对产品及平台进行了升级，全新程序化购买平台"YOYIPLUS"可以

最快速度完成流量对接，并已成为目前中国 DSP 市场上唯一实现 PC、移动、视频、智能电视等资源一站

式购买平台。 

大数据战略方面，随着悠易互通全网人群数据库的不断扩充，已在全网范围内整合了浏览、搜索、电商、

社交、广告投放和跨屏数据。目前悠易互通全网人群数据库 YOYIDNA 已累计达到 7.5 亿活跃 Cookie，3.8

亿的智能设备 ID。成为数据驱动的营销者，是品牌营销的大势所趋，悠易互通也将坚持以大数据战略为核

心，构建扎实稳定的程序化购买底层结构，为品牌实现受众全景洞察、营销决策支持、广告投放和营销效

果评估，全面提升营销决策的效率和效果。 

以上就是为您提供 DSP 广告最新资讯，同时提供百度 MIP 资讯。本文下载，点击：升级移动 DSP 布局你

知道吗？ 
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